la Repubblica

pata  23-12-2014
Pagina  44/45
Foglio 1 f 2

L’illcm sta :

La crisi di Caroccie del Mulino mostra
ildeclinodiun mercato che sembrava
garantito. Ecco come pirateria,

web e calodeglistudenti
hanno creatola tempesta perfetta

Se scompar

(@

I’editoria
universitaria

STEFANIA PARMEGGIANE

Aroccr e il Mulino sono le prime vittime della tempesta perfetta che si
sta abbattendo sull’editoria universitaria. La cura dimagrante a cui il
gruppo Edifin ha deciso di sottoporre il marchio romano e la nascita
sAraimugnaidiunanuovasocieta controllata in cui far confluire la par-
# teredazionale, sonole crepe pitivistosedi unmondo che sembravaim-

mutabile. Quel mondo che per anni ha pubblicato i saggi e i manuali su cui si sono
formatigliinsegnanti, gliintellettuali, i professionistiitaliani. Oggii “signori del sa-
pere” sono messi all’angolo dalla recessione, dalla riforma universitaria e dall’av-

ventodeldigitale.

Fannoiconti con un fatturato che & passato rapidamente dalla fase stagnante del
2008-2011 allafasedicontrazione. '

Negli ultimi tre anni la saggisti-
caspecialistica—segmentonel
qualerientrapartedell’editoria
accademica—hasubitoun calo
inlibreriadel 18,3 per cento, su-
periore del 5 per cento a quello
registrato dal resto del merca-
to. Oggi vale meno di 180 milio-
ni. Con la didattica arriva a 350
milioni di euro. Troppo poco per
continuare a reggersi sulle
gambe di prima. Ma come é po-
tuto accadere? Perché la “gran-
de trasformazione”, come la
chiamano gli editori, sta facen-
do vittime cosi illustri? E pro-
prio nell’'unico settore del mer-
catochehaunaclientela, glistu-
denti, obbligata a comprare?
«Intanto quella clientela non
e pilnumerosacome unavolta,
gli iscritti alle universita conti-
nuano a diminuire», spiega
Gianluca Mori, direttore edito-

riale di Carocci. Trentamila im-
matricolati in meno in un trien-
nioeoltre 78 milainmenodidie-
ci anni. Chi resiste e decide di
iscriversi all’'universita poi non
fa alcuna differenza tra carta e
digitale. Qualche mese fa una
indagine dell’Associazione ita-
liana editori (Aie), in collabora-
zione con il Consiglio universi-
tario nazionale (Cun), la Confe-
renza dei Rettori (Crui) e I'A-
genzia di valutazione del siste-
ma universitario e della ricerca
(Anvur), hamessoinlucecome
i nativi digitali, arrivati negli
atenei, utilizzino i mezzi pit uti-
1i ai loro scopi, scegliendo in ba-
se ai contenuti e non al suppor-
to. Chivuole approfondire, inte-
graimanuali con il digitale, chi
cerca la laurea con il minimo
sforzo si concentra sulle slide di
lezione e sulle risorse web con-

sigliate dal docente. Questa
nuovagenerazionedistudentié
poi spalmata in un numero di
corsi che stando alla banca dati
gestita dal Cineca per conto del
Miur, arriva a 2.377. «La rifor-
ma del tre pit due ha polveriz-
zato gli esami, frammentando
gli insegnamenti e rendendoli
sempre pill specialistici. E una
babele formativain cui diventa
difficile districarsi — continua
Mori—Ilibrinonhannoterreno
comune. In economia e giuri-
sprudenza sifanno ancorabest-
seller da tre o quattromila co-
pie, ma le scienze umane e so-
ciali sono una selva. Se un ma-
nuale di filologia vende 300 co-
pie 'anno mi dichiaro soddi-
sfatto. C’é anche un problema
culturale: la scomparsa delle bi-
bliotechedeglistudenti, diquel-
lecollane disaggi, biografie, vo-

lumisucuiunavoltairagazziin-
vestivano per approfondire».
Conferma il calo delle copie an-
che Riccardo Arciese, direttore
vendite di Zanichelli, casa edi-
trice meno esposta alle intem-
perie per via di un catalogo di
manuali in settori “forti” come
le scienze: «Negli anni Novanta
c’erano titoli da migliaia e mi-
gliaia di copie. Oggi non piu, di
molti si vendono meno di mille
copie». Su tutto pesa la pirate-
ria: 300 milioni di euro persi
ogniannoacausadifotocopieil-
legali, file digitali e anche tira-
ture abusive dilibri.

Mirka Daniela Giacoletto Pa-
pas & 'amministratore delega-
to di Egea, casa editrice della
Bocconi, e presiedeil gruppo ac-
cademicoprofessionaledell’As-
sociazioneitalianaeditori. Spie-
gachein Italia il fatturato delle
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fotocopie legali vale 3 milioni di
euro, quanto in Romania. In
Francia49milioni, in Germania
128, nel Regno Unito 90, in Da-
nimarca 45: «Abbiamo un pro-
blemadilegalita, che conil digi-
tale sista aggravando».

Gli editori accademici e pro-
fessionali che insieme fattura-
no 950 milioni di euro e danno
iavaro a 7.500 persone diretta-
mente, 22 mila con l'indotto,
hannoscritto al ministrodell U-
niversita Stefania Giannini,
mettendo nero su bianco i pro-
blemi della “grande trasforma-
zione”. Dalla difficolta di pro-
durre materiali per la nuova di-
dattica alla protezione del dirit-
to d'autore e alla partita com-
plicatissima dell’accesso aper-
to.«L’openaccess—scrivonogli
editori — non & un fenomeno
passeggero né poco rilevante
nell’evoluzione dell’'editoria di
ricerca. Non e quindi in discus-
sione il se operare in questa di-
rezione, mail come». Cecilia Pa-
lombelli di Viella, casa editrice
nata negli Settanta e specializ-
zatainstudistorici, parladiuna
pratica selvaggia: «E diventato
ormai automatico richiedere il
pdfda inserire nelle banche da-
ti delle varie universita (ognu-
naconunapropriaautonomia).
Senza una gestione condivisa,
con un minimo di regole di que-
sti contenuti che sono scientifi-
ci ed editoriali al tempo stesso,
ildannoperunacasaeditricedi-
ventaneltempogrande; ancora
adesso, esonolaprimaanonsa-
pere fino a quando, i nostri fat-
turati sono determinati dal mo-
vimento dei libri di catalogo vi-
sto che per fortuna i buoni libri
di storia resistono al tempo».

. «Gli editori — conclude Gia-
coletto — non chiedono aiuti
economici, ma chiarezza. Sulle
norme e sulla didattica». Nel
frattempo, ognuno corre ai ri-
pari come pud: alcuni hanno
puntato sui manuali e sulle sin-
tesiperiltriennio, altricomeZa-
nichelli o Laterza hanno affian-
cato alla cartastrumentidigita-
li di approfondimento. I nuovi
leader, quelli che gestiscono le
banche dati, le riviste, le piat-
taforme e che si muovono a ca-
vallo tral’editoria universitaria
e professionale, hanno fatto
shopping di cataloghi, portan-
dosiincasalaricchezzadei“vec
chi” signoridel sapere. Noneun
casochetraimarchiassorbitida
Wolters Kluwer vi siano anche
Cedam e Utet giuridica ed eco-
nomica. Per Carocci e Il Mulino

la lotta & in corso: i dipendenti
chiedono alla proprieta di resi-
stere. Di mezzo, come hanno

scritto Alberto Asor Rosa, Tullio
De Mauro, Adriano Prosperi e
LucaSerianniinunappellopub-
blico, c’e il futuro dell’editoria
della conoscenza: «L'universita
italiana e, piu in generale, il
mondo della cultura» rischiano
di perdere con il ridimensiona-
mento di Carocci «un interlocu-
toreattento, credibile e scrupo-
loso». Quando la tempesta per-
fetta sara passata, si conteran-
no i danni. Di sicuro i superstiti
non saranno piu gli stessi.

C'2 anche un problema cultarale: la fine

di gquelie coll

18,3%

LASAGGISTICA

Il calo della saggisticz
_ specialistica negli
ultimi tre anni

38 mila

Glistudenti

Ladiminuzione
intre annidelle
immatricolazioni

300 min

LEPERDITE

Le perdite annuali
degli editori dovute
alla pirateria

950 min
ILFATTURATO
Gliincassi annuali

degli editori
accademici

ne su cul § ragaszd investivano

pruses (1AL WO
Jzei THISISIT

scoppiail caso Galloni

Ritaglio

stampa ad uso esclusivo

del

destinatario,

non

riproducibile.




