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Dimmi come

mangi e ti

diro il futuro
¢l pianeta

Dal modo in cui facciamo
la spesa e interagiamo
conl'innovazione
siricava un affresco

del mondo che verra

Siamo poco meno di 7 miliardi, con un rit-
'modi crescitaannuo di poco piti dell'1% e sa-
iliardi il2042. i
fitricchi,
i sottosviluppati si muovono nella corrente
'economia.
dacirc
ridioggiacircaismiladollari = 2030. Tutto
bene? Non proprio. Il Pil pro capite crescera
pi veloce nelle economie emergenti del
‘mondo, dove in questo periodo sara pili che
Cio significa che 'aumento dei

di Pirani

eSaraRoversi

® Mangiare & una cosa seria. Non & solo
una necessita & un elemento

radicale delle diete. Paesi come la Cina, che
da soli contano poco meno di 1 miliardo e
mezzo di persone, rappresentano un enor-
me bacmo di domanda non solo di quantita
ma,da

che contribuisce alla creazione di diversi
stili di vita. Lo sanno bene negli Stati Uniti
dove lo scorso anno sono stati investiti 146
milioni di dollari nelle aziende operanti
nel settore food and beverage. Le startup

ivendo
unperiododiforte crescita e di grandi cam-
biamenti: dalla sino all'arrivo

neeiprodotti devono essere accettabili sotto
il profilo nutrizionale. Secondo la Fao le per-
sone che continuano a vlvere in condlzlone

cemrau per lo pil tra Africa sub sahariana e
fascia caraibica, per cui la mancanza di cibo
ronicachesolo

sulle nostre tavole i prodotti sono soggetti
5 P et

"lact

verse

, utili sul pi

1% aiservizi, al-

litico, personas verso le quali orientare le
scelte eversole qualistrutturare e politiche
e gli investimenti: il contadino 2.0 che si fa
tutto in casa e usa app di ogni tipo per con-
hih:

mercato”puori

The State of Food Insecurity in the World

2014, hittp://www.fao.org/3/a-i4030€.pd).
Imodellidialimentazione tradizionale in

trollarele proprie colture a  usoinmolte i dei Paesi in via di
risposto alla crisi i sviluppo una chiave a basso
di imp. i per il fab-

tendolacravattae ilatutadala- Dbi i lobale. C
voro; chiancora ha iocompeti-  scelaFaoinun del2013, gli insetti
quindi i~ sono nutri eccellent, ricchi di

zione, e immagina un mondo in cui cosa
‘mangiare non sia pitt un argomento di di-
scussione. E ¢’ infine chi non si & mai posto
il problema, non chiede, non vuole sapere, e
per questo ha rappresentato finorail cliente
ideale per I'industria agro-alimentare.

Dal mix di questi profili e dal modo con
cui questi i

acidi grassi insaturi, ferro e zinco e simili in
lermlm d: proteine rispetto alla carne con-
le. Un ambiente favorevole, quin-
dl ahlll(am dalla tecnologia e dal cambia-
‘mento ecosistemico degli stili di consumo,
in grado di rendere sostenibile I'accesso a
un’ ahmemuione adeguata sutto il profilo

ide neta. An-

si ricava un affresco del mondo che verra.

che ale nostre latitudini, dove zpparen[e—

Un mondo in cui 13 abxllla Tindi-

viduon
mi soc)all 1 lavoro prodotto dallautoim-

con cui osservare la capacita
dl tenuta del sistema economico, culturale,

trumen-

sociale e di fronte da un lato

tiab: lia di accesso che soy
logiche produttive e di consumo, creando
‘unanuova specie umana capace diresilien-
za. Osservando la nascita di startup o pro-
getti innovativi, si pud percepire come le
nuove tecn010g|e |mpaueranno sullintera
filies

mtenswe sostembm, produzione di prote

all idomandae, dall'altro, allau-
mento di consapevolezza su cosa mettiamo
nel piatto. Un non-tema fino a non molto
tempo fa, oggi via via pitt popolare fino a di-
venire

ta per la produzione di soluzioni di innova-
zionesociale su tutta la filiera agro-alimen-
tare dalla produzione alla trasformazione,

dalla al consumo ogg inteso

zionali come la carne la cui ha
uni ivoali i

ispet-
toaun prodotto o laltro, a retroagire sugli
do

tale, nuovi utensili i che trasfor-
manoil consumatore inun abile chef, appli-
cazione o wearable device che educano a

altri
L'innesco dellatrasformazione cul[ul‘ale =
Iacnsnecunumlca lldownshlfnng la"sem-

plici ia',lritornoa

di acquisto e consumo che ci
dal mondo virtuale all’esperienza reale.

Lo sviluppo di queste idee e la loro con-
cretizzazione in imprese di successo si de-
ve a persone illuminate che hanno saputo
carpire i cambiamenti in atto nel mondo
contemporaneo e interpretarli corretta-
mente. Fondamentale in questo processo
Vanalisi delle politiche e dei dati a disposi-

ila

style normale e auspicato. Una rivoluzione
culturale: che si nutre di formazione e che
chiede trasparenza al mercato, costretto
sempredipiacambiare,aprendoai consu-
‘matori. L

prionell’ T e scegllere,

bilita, per unaalimentazione che sia. qua.lila-

ione le abitu-
dini alimentari e la malnutrizione.

Master

L’educazione
alimentare

di Sara Roversi

REGGIO EMILIA. [l Master in Food
Innovation promosso dallUniversita di
Modena e Reggio Emilia, Institute For The
Future di Palo Alto (Usa) e Future Food
Institute di Bologna, mette insieme creativita,
tecnologia e innovazione per formare una
figura chiave per il futuros il food innovator

Startup
Il legame tra cibo
e crowdfunding

di Alessandro Pirani

BOLOGNA. Il food ¢ la seconda categoria di
‘maggiore successo per Kickstarter. Ele
iniziative legate al cibo hanno un successo pari
al'56%, enorme se comparato agli altri progetti
che insieme raggiungono una media del 47%.
Ecco ica del microfinanzi

Il cibo di domani

Le nostre abitudini alimentari impattano in modo
imprescindibile sulla salute e sulla qualita di vita. Da qui,
una crescente e diffusa attenzione per cid che mangiamo

e la conseguente apertura di nuove aree di ricerca

e di mercato che faranno emergere nuove tendenze e nuove
opportunita di business sostenibile. Nell'infografica i profili
di 4 consumatori e la loro relazione con la filiera alimentare.
Le loro scelte disegneranno quattro diversi scenari

Utilizzando I'app di realta aumentata
Aj & possibile accedere agli
approfondimenti.

Dopo aver scaricato 'app & sufficiente
puntare lo smartphone sugli elementi
ditesto posti sullillustrazione
centrale contrassegnata

conil simbolo Aj

GIOVANNI - SMART FARMER
Ormai non compra pils niente e si fa tutto in casa.
Ha un‘app con cui controlla lilluminazione del basilico e delle

FABIO - BRACCIA RUBATE ALLA'
E stato messo in mobilita da qualche mese.

Suo padre ha un piccolo fondo agricolo, incolto,

e |u. ha deciso di tornare alla terra.

zucchine che coltiva in casa, ha adottato una pecora che gli frutta
scorte di formaggio, attraverso una pi di

ha messo in piedi un‘attivita in cui gestisce un gas cittadino.

E un geek orgoglioso di sporcasi le mani

ATTIVISTA | GEEK |

la cravatta e si & messo | guanti,
e e et

PRODUZIONE

Il focus si sta spostando dall‘agricoltura
resource intensive ad alternative a minore
impatto ambientale e da cibi della tradizione
& comfort food a nuove tendenze che sposano
cibi funzionali

\

TRASFORMAZIONE
Tendenza alla Personalizzazione
e al miglioramento delle performances

DISTRIBUZIONE

Dalla larga scala alla capillarita. Nuovi
modelli di distribuzione pil capillari
online ed offline sostituiscono quelli
tradizionali

FILIERA @

A0 SUPER FOOD

PPRODUZIONE INDUSTRIALE

1 Super food come medicine.
"Il confine tra cibo e farmaco si restringera

nei prossimi anni e le aziende produttrici

di packaged food che sapranno offrire una buona
gamma di cibi funzionali e cibi sani emergeranno
con successo”

Jean-Philippe Bertschy, analista

GIOVANNI - presso la banca Vontobel AG di Zurigo

&

LE

Nuove tecnologie. Nella produzione industriale
emerge la tendenza alla personalizzazione per
consumatori sempre pils informati. Nascono
nuove tecnologie che oggi sembrano
awveniristiche (come le stampanti 3D per il food)
e vediamo comparire tra gl scaffali infinite
varieta di prodotti e ingredienti di cui fino a pochi
mesi fa non si percepiva nemmeno l'esigenza

PPRODUZIONE CASALINGA

Proteine vegetali e coltivazioni robotiche.

Le proteine vegetali vanno a sostituire nel sapore
e nella consistenza uova e carne animale come
Hampton Creek con Beyond Eggs e Beyond Meat
ole numerose startup che stanno sperimentando
Ia produzione di micro alghe come la spirulina.
Riorganizzazione sostenibile della produzione
intensiva con coltivazioni aeroponiche e
idroponiche indoor (esperimenti del laboratorio
MitCityFarm) o nuovi metod di coltivazione
robotici

FABIO

MARCO

Progetti di crowdfunding. Nella produzione
casalinga emerge la tendenza alla
sperimentazione con la nascita di strumenti
professionaliin versione homemade e tutto cid
che abilita a diventare grandi chef tra le mura
domestiche. Numerosissimi i progetti lanciati su
Kickstarter con fundraising di grande successo

c Chef lluminati ed i

della ristorazione (come Simone Salvini)

che interpretano il cibo del futuro come un cibo
che torna all'essenza della materia, alla ricerca
dialimenti poco utilizzati e di stagione,
riportando la cucina a una dimensione molto
pil sostenibile e sana

Orti urbani. Si manifesta una nuova
redistribuzione delle merci attraversola

crescita di farmers market e il ritorno delle
attivita commerciali nei centri cittadini

ACQUISTI ONLINE
—————————————

lltrend. Aumentano le tech startup in
Italia ed all‘estero che distribuiscono a
domicilio prodotti alimentari a valore
aggiunto (vini, prodotti a "km 0", prodotti
biologici, superfood) o pasti destinati al
consumo immediato, Lattitudine
all'acquisto sta cambiando e nascono
nuove esperienze di shopping che puntano
sumodelli di delivery sempre pi
performanti, intuitivi ed un'esperienza
digitale centralizzata e talvolta
emozionale. Un esempio & l caso cinese
Yihaodian & O8&M che in meno

diun anno & diventato il primo grocery
store virtuale del Paese

EProteinevegetali | Polpetta2.0 | Investimenti |

Google punta sulla carne sintetica

I guru della tecnologia
si buttano sulle abitudini
dietetiche sostenibili

di Elena Comelli

@ Carnesenzalamattanza. Sembraunham-

burger di manzo macellato, invece sono fi-

bre muscolaribovine cresciute in vitro, dopo

anni di temau . La polpetla 2.0 & nata nel
i Mark Post,

tamente ma molto cara:
250m|1a europer 150 gramml di macmato B

terneteleretisociali, oraiguru della tecno-
logia si buttano sulle abitudini alimentari

dell'Occidente per cambiare anche quelle,
Totticadell. i dell'us

oggisi ottiene alimentando miliardi di capi
dibestiame, per poi macellarli e farli a pezzi
in stabiliment industriali, con enorme di-

allabase dell inteti- nel spendio di energia. Del resto i sostenitori
<o, nato da una coltura di cellule staminali rag‘ionevole dellerisorse. della carne artificiale non sono una novita,
bovine, a partire da un Permettere1 i - apartire da Winston Churchill che nel 1931
iopsiail ol- i dinoi, civogli metriqua-  scriveva: «Fra 50 anni la smetteremo con
lo di una mucca. Nel giro di qualche anno, dridi Ieneno,sz.chmdlgranoeslemeuono Vassurdita di allevare un pollo intero per
secondo Post, i surrogati sintetici saranno 27 chilidi CO,. Perun il pe le ali. Faremo cre-
competitivi, grazie alle economie di scala. liinvece, c i onl'aiu-
Post & fiducioso nel futuro, anche perché i  zo di terreno, si consumano s chlh scarsi di todiunmezzoadatto».
finanziamenti alla sua ricerca arrivano da chilidiCO, Manon tutti i nuovi imprenditori del cibo
Sergey Brin. Chenon & I'unicoimprenditore ~ ra. Ecco perché, guardato con una mentalita 2. ineanimaliperarriva-
californiano a puntare in questa direzione: razlonale  da hacker, il consumo di carme nzi
la carne sintetica & il nuovo pallino degli LacorsadiBrine compa- pm(emevege(all

smanettoni di Silicon Valley, insieme alle
i di Silicon Val me alle

gm puma a trovare un sistema alternativo,

in rete per progetti alimentari

soreall’Universita di Maastricht, ed & perfet-

po aver rivoluzionato la nostra vita con in-

perprodurrelostes-

Pat Brown, di Impossibl Foods, produce |

la soia e di altri legumi: costano 5 dollari, un




