@ Ufficio Stampa

R URES

21-GEN-2010
da pag. 1

QUALECLYS DS GRANDI

I numeri
sono buoni
Ora le riforme

Tutti gli assi dell'Ttalia al tavolo del G-20

'Export, ricchezza delle famiglie, welfare:

di Marco Fortis
%Ttalia € un paese piccolo,

. per abifanti e dimensioni,
masaritutt’altro che
marginale nello scacchiere
mondiale. Uno studio di
AspenInstitute Ttalia
realizzato in collaborazione
conla Fondazione Edison -
dimostracheanchenella
muovageo-economiailnostro

paese pudrivestire unruolo
centrale. Nonostanteil
crescente peso degli
emergenti, che hanno un
capitale demografico
gigantesco. Ma a patto che,
conle riforme, vengano
superatiitre limiti strutturali
del paese.
1 primo limite & oggettivo: ITtalia & un paese
Idisoli 6o milioni di abitanti. 1l secondo limi-
te consiste in alcuni vincoli strutturali che
frenano la crescita (il debito pubblico, l'evasio-
pefiscale, ldivario Nord-Sud, il deficitenergeti-
co ed infrastrutiurale) e possono rappresenta-
re degli ostacoli oggettivi anche nel posiziona-
mento nella nuova geo-economia, per cui un
progettodiriforme ¢ essenziale perpoter com-
petere adeguatamente. Il terzo nodo: & crucia-
leunrafforzamento del sistemaproduttivoita-
liano, che pure & secondo per comipetitivita so-
lo alla Germania nel contesto internazionale,
mediante un processo di ageregazione delle
nostre imprese piit piccole che accresca il nu-
mero delle imprese medio-grandi e grandi del
cosiddetto "quarto capitalismo™.

1 Pil resta certamente Iindicatore di riferi-
mentoper qualungue ditipo dianalisicompara-
ta dei sistemi economici, ma la crescente com-
plessith degli stessi sta spingendo gli studiosia
svolgere riflessioni sempre pit1 ampie sulla mi-
surazione della performance economica e del
progresso sociale, come dimostra anche il re-
cente Rapporto Stiglitz-Sen-Fitoussi elaborato

su incarico del presidente francese Nicholas

Sarkozy. Non solo il reddito, ma anche la ric-
chezzadellefamiglie, il dinamismo imprendito-
riale, ghi aspetti ambientali e di qualita della vita
entrano sempre pii1 spesso nelle considerazio-
ni relative alla misurazione comparata del be-
nessere. Per gueste ragioni lo studio di
Aspen/Fondazione Edisonhaestesolasuaana-
lisi sul posizionamento dell'Ttalia nella nuova
geo—econorma del Gzoauna cmquamma diin-
dicatoriinsei categorie:

& indicarori di dimensione: superficie, popola-
zione, Pil a valori correnti e a parita di potere
dacquisto, ricchezzanetta delle famiglie a valo-
ricorrenti e a parita di potere d'acquisto, debito
pubblico eindebitamento delle famiglie;

€ indicatori di reddito e benessere: reddito
nazionalelordo pro capite avalori correntiea
paritd di potere d’acquisto, ricchezza delle fa-

migliemedia e mediana pro capite, qualita del-
la vita, numero di auto e di abbonamenti tele-
foniciper abitante;

€ indicatori di sviluppo, di welfare, della di-
soccupazione e del funzionamento dello sta-
to: indice di sviluppo wmano dell'Ony, spesa
pubblica per le pensioni, l'educazione eJasalu-
te, tasso didisoccupazione, peso dellaburocra-
zia sulle attivita di business, amministrazione
della giustizia;

@ indicatoridi economiareale: valore aggiunto
dell'industriamanifatinriera, bilancia commer-
ciale conl'estero per imanufatt non alimentar
nel complesso e per quattro principali catego-

‘rie (meccanica non eletironica e mezzi di tra-

sporto diversi dagli autoveicoli; antoveicoli,
eletironicaeprodottiperletlc;chimicae farma-
ceutica; prodotti per la persona e la casa e aliri
manufatti), terra arabile piro capite, valore ag-
siunto dell'agricoltura, billancia commerciale
conlesteroperlafruttafresca, exportdiprodot-
tideladietamediterranea, entrate turistiche in-
ternazionali, numerodisiti del patrimoniomon-
diale dell'Unesco;

@ indicatori di produttivita, competitivi-
ta e ricerca: produttivitd complessiva e
del lavoro a parita di potere d'acquisto,
competitivitanel commercio internazio-

: il sistema pacse regge ma scrvono riforme strutturali

nale, spese inricerca e sviluppo;

@ indicatoridi dotazione diinfrastruthuree indi-
catori ambientali: livello delle infrastrutture di
base, livello di autosufficienza energetica, nu-
mero dintilizzatoridi internet ¢ disottoscrittori
diabbonamentiinternet dibandalarga, emissio-
ni di CO2 totali e pro capite, concentrazione di
particolato fine nell’aria dei centriurbani, scari-
chidiinquinanti organicinelle acque. :

Rispettoaglindicatori classici diriferimen-
to (rappresentati dal Prodottointerno lordo e
dalRedditonazionalelordo procapite)imag-
gioripunti di forza dell’Ttalia nel G-20, in estre-
ma sintesi, sono costituiti da: un basso debito
delle famiglie e un buon livello assoluto, me-
dio e mediano della rechezza delle famiglie
stesse;una qualith dellavitatrale pilialte (sia-
mo secondi nel G-zo per The Economist); un
sistema pensionistico e diwelfare che assicu-
rauna buona siciirezza sociale; un posiziona-
mento molto importante nella manifattura,
nell’agricolturae nel turismoalivello mondia-
le; una competitivita elevata nel commercio
internazionale; nonostante la lenta crescita
dell'ultimo decennio, un buon livello di pro-
duttivita aggregata (siamo terzi nel G-zo die-
tro Stati Uniti e Francia).

Per contro, I'ftalia appare posizionata male
quanto a peso della burocrazia sulle attivita di
business, lentézza e mefficienze nellammini-
strazione della giustizia, livello elevato del debi-
topubblico, situazione generale delle infrastrut-
tureelivello di dipendenza energetica dall'este-
16 (dove siamo addirittura ultiminel G-20).

Spiccano, in particolare, i punti di forza
dell'Ttalia nelleconomia reale. Mentre siamo
settimi nel Gzo per dimensioni del Pila valo-
ricorrenti, siamo quinti per generazione diva-
lore aggiunto manifatturiero e abbiamo il
quinto miglior swplus commerciale con
lesteronei manufattinon alimentari. Eccellia-
mo nella bilancia commerciale deibeni perla
personaelacasadovesiamo secondi (supera-
tis0lo in volume, manon certo in qualita, dal-
la Cina) e siamo terzi nella meccanica non
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elettronicaeneimezzi ditrasporto diversida-
gli autoveicoli (superati soltanto-da Germa-
nia e Giappone quanto a surplus commercia-
le). Alla fine dello scorsoanno abbiamo inol-
tredocumentato sugueste colonne come'lta-
la sia prima, seconda o terza esportatrice
mondialeinoltre Looo prodottisuuntotale di
oltre 5.500 prodotti in cui & suddiviso in detta-
ghoil commercio internazionale.

- L'Ttalia vanta anche il maggiore attivo com-
mercialeconl’estero per la fruttafrescaalivel-

lo dei paesi del G-20 e anche il piit elevato
exportdi prodotti trasformati delladietacosid-
detta mediterranea (derivat del pomodoro,
pasta, olio d’oliva, vini, caffe torrefatto). Il no-
stro paese & altresi primo per siti patrimonio
mondiale deli'Unesco, terzo nel G20 per en-
trate turistiche ¢ quarto per arrivi internazio-
nalidietro Usa, Franciae Cina. Maper numero
di pernottamenti di turisti stranieri siamo da-
vant alla stessa Francia e singole citta, provin-
ce o regioni italiane (come Venezia, Romao it
Trentino-Alto Adige) ospitano ogni anno pitt
turisti stranjeri di intere nazioni.

Lanostra convinzione € che i punti di for-
za dell'Ttalia siano di gran lunga superiori a
quelli di debolezza. Ma poichélacorhpetizio-
ne & destinata ad accrescersi drammatica-
mente nello scenario imperniato sulle mio-
ve polaritd della geo-economia che uscira
dallattuale crisi, & essenziale che I'ltalia av-
vii un importanteprogramma diriforme che
permetta distabilizzare i suoi conti pubblici,
migliorando al contempole infrastruttureei
servizi che lo stato offre ai cittadini e alle im-
prese portandoli a un livello adeguato all'ec-
cellenzaricopertaalivello mondiale dai suoi
settori dell’economiareale.

LE CRITICETA

Permangono tre fattori negativi:
il problema demografico,
ivincoli legati a debito pubblico
ed evasione fiscale,

la dimensione delle imprese




